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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国会展行业深度调研与投资前景研究报告》共十

章。首先介绍了会展行业相关概述、中国会展产业运行环境等，接着分析了中国会展行业的

现状，然后介绍了中国会展行业竞争格局。随后，报告对中国会展行业做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国会展产业发展前景与投资预测。您若想对会展产业有个系统的了解

或者想投资会展行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    目前，中国会展业正处在一个强劲的发展时期，这不仅是中国会展界的机遇，也是全球会

展界的机遇。2010 年上海世博会的成功举办，向全世界展示了一个更加开放、更加自信的中

国形象，在促进中外经济文化合作和技术交流的同时，带动了中国会展经济的全面提升。 

    中国已有152 个地级及以上城市建有会展场馆并每年举办会展活动；会展项目数量增长率达

到24%：会展面积增长率为23%。这些都为未来一个时期中国会展业再上新台阶奠定了良好基

础。 
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